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【文明创建】 

 

 

滨江区为巩固“滨滨有礼”文明品牌，制订出台《“滨

滨有礼 文明出行”工作方案》，持续打造文明礼让的文明交

通风景线。 

一、常抓不懈，在“规范”上下功夫。一是形象上树规

范。48 名手执文明引导牌，身穿红马甲，头戴小红帽的机关

干部，街道、社区、文明单位、高校志愿者作交通文明劝导

员。二是点位上立规范。在人流、车流较集中的泰安路新月

路、丹枫路等路口，滨文路滨文高教园区段，街道周边无红
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绿灯路口等 22 个点位作为固定点位，深入集中开展文明劝

导。每月累计参与 1056 人次，展现“车让人 人快过”的斑

马线风景。三是专业上成规范。请交警等专业人员上路现场

指导文明劝导规范礼仪，倡导文明出行，争做文明有礼的滨

江人。 

二、平台融合，在“多样”上作文章。一是用好公益

宣传阵地。利用围栏、喷绘等在交通路口、小区出入口、

公交站台制作礼让斑马线宣传牌 18 块；利用电子屏 83 块，

滚动播放文明出行宣传标语。二是用好基层活动舞台。利

用“滨滨有礼  幸福专列”送服务、“文明满滨江文艺巡演”

等活动，邀请翁仁康、交警等有影响力的人物传递文明交

通安全知识。三是用好媒体宣传平台。利用“滨江发布”、

《天堂硅谷报》、三街道微信公众等媒体报道交通安全治理

行动，交通讲座进学校、进社区活动及活动中涌现出来的

“先进典型”、“好人好事”等。  

三、多方联动，在“形式”上齐发动。一是纸质资料

进社区。发放《道路交通安全》公开信、《致全市老年朋友

的一封信》、“四要五不准”等宣传资料 4 万余份。二是温馨

短信发个人。通过移动、电信，发送“滨滨有礼、文明出行”

短信约 40 万条。三是专题讲座入人心。利用市民大讲堂、

党员固定日、文化家园，开展“除陋习、提素质”主题讲座、

宣传活动 22 场次。（滨江区文明办） 
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为发挥公益广告塑造城市形象、传递正能量、唱响主旋

律作用，淳安县加强对公益广告设置、设计、发布、监督等

方面的规范管理，促进城市品质提升，使公益广告“有位”

更“有味”。 

一是开展一次调查，及时摸清家底。县委宣传部牵头组

织相关部门对公益广告资源进行一次摸底调查，全面掌握了

F 杆、电子显示屏、大型广告牌、公交站牌、城市围挡、灯

杆挂旗等 4000 多个广告资源和权属信息。在摸底调查基础

上，进行户外广告整治提升，对 26 处违建和影响市容市貌、

存在安全隐患的广告设施进行及时拆除，对 12 处不协调、

不美观的广告进行限期提升，对旅游、交通、路牌等指示牌

予以整合，对主要入城口和路段打造了 8 个城市小品类公益

广告。通过拆除一批、提升一批、整合一批、打造一批的方

式使公益广告设置更加合理科学。 

二是编制一套规划，构建顶层设计。县委宣传部和县城

管部门牵头，邀请中国美院编制《淳安县中心城区户外广告

和店招牌总体规划》。将公益广告布局纳入总体规划内容，

详细制定公益广告各项参数，对公益广告位置、形式、规格、

密度、色彩等要素进行了明确的规定，做到公益广告与周围
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环境相协调、与城市人文特色相结合。同时，要求各乡镇参

考中心城区户外广告规划编制，结合各地实际编制本辖区内

的户外广告规划，实现城区和乡村户外广告规划全覆盖。 

三是举办一场大赛，建立作品储备。举办“康美千岛湖”

公益广告创意设计大赛，设置社会主义核心价值观、讲文明

树新风、生态文明建设、移风易俗、文明旅游、文明创建等

六大主题，面向广告设计专业机构和高校师生广泛征集，共

征集了视频类参赛作品 162 件，平面类参赛作品 218 件，最

终评出视频类和平面类获奖作品 36 件、入围奖 16 件，并将

52 件展示淳安特色、具有较强观赏性、艺术性的获奖作品纳

入公益广告储备库，为全县各部门和乡镇开展公益广告宣传

提供样本。 

四是建立一项制度，发挥联动效应。制定下发了《淳安

县公益广告促进和管理暂行办法》和《淳安县户外广告规范

管理联席会议制度》，建立了由人大办、政协办、宣传部、

城管局、市管局、建设集团、住建局等部门为成员单位的县

户外公益广告联席会议制度，形成集体会商、民主决策、部

门联动、规范管理的户外公益广告工作机制，促进全县公益

广告健康有序品质发展。[淳安县文明办供稿] 

 


